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Strategia de produs evidentiaza optiunile firmei privind dimensiunile, structura dinamica gamei
de produse proprii. Este subordonata strategiei de piatd a firmei si corelatd cu strategiile de pret, de
distributie si de promovare.

Alternativele strategice in politica de produs a firmei urmaresc atingerea obiectivelor urmatoare:
consolidarea pozitiei pe piata, in rindul consumatorilor;
cresterea gradului de patrundere in consum a unui produs;
atragerea gradului de patrundere in consuma unui produs;
diferentierea fatd de produsele similare sau apropiate ale concurentei;
o mai buna pozitionare a produsului in cadrulgamei din care face parte;
cresterea cotei de piatd a produsului.

Strategule de produs sunt diferentiate dupa urmatoarele criterii: dimensiunile gamei de produse,
nivelul calitativ al produselor, respectiv, gradul de innoire a produselor rezultind alternativele
strategice prezentate.
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Studiu de caz

O firma producatoare de rulmenti are in fabricatie la inceputul anului 28 de sortimente de asemenea
produse. In decursul anului, introduce alte 6 noi sortimente in fabricatie si renunta la producerea de 9
sortimente, pentru care nu mai are comenzi. Determinati in situasia data, ritmul innoirii si, respectiv, al
diversificarii sortimentale.

a) Ritmul innoirii sortimentale:
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in care: S; = numarul de sortimente produse la inceputul anului;
S> = numarul de sortimente noi de fabricatie in timpul anului;
S3 = numarul de sortimente la care se renunta in timpul anului.

Rinnoire=—————x100 = 24%
28+6—9

b) Ritmul diversificarii sortimentale'
Rin =" X100; Ra =2 x100 = -10,7%

Concluzie: Firma a inregistrat o innoire sortimentald, in paralel cu o restrangere sortimentala.






